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UMOWA NT iiisissenes
zawarta WARIU .t i 2016 roku pomiedzy Miastem Piotrkéw Trybunalski Pasaz Karola
Rudowskiego 10, reprezentoWanym PrZ€Z ...cccccceeieeiieeeeieecieesceeessessseessseenns , zwanym dalej
“Zamawiajacym”,
a
zwanym dalej “Wykonawcg”.
§1.

Zamawiajacy zleca a Wykonawca przyjmuje do wykonania opracowanie Strategii Promocji Miasta
Piotrkowa Trybunalskiego na lata 2017-2021 zwanego dalej przedmiotem umowy.

§2.
Przedmiotem zamdwienia jest opracowanie strategii promocji marki Piotrkdw Trybunalski na lata 2017 —
2021, ktérej gtéwnym celem jest:
- budowa silnej, prestizowej marki Piotrkéw Trybunalski;
- efektywna poprawa konkurencyjnosci oferty promocyjnej;
- wytworzenie u mieszkancow silnego poczucia identyfikacji z nowym wizerunkiem Miasta;
- powstanie dtugookresowych wytycznych strategicznych dla marki Piotrkdw Trybunalski wraz z planem
wdrozenia tych wytycznych.

§ 3.
1. Przedmiot zamdwienia objgé ma nastepujace obszary:

a/ Analiza sytuacji wynikajaca z przeprowadzonych przez Wykonawce badan wizerunkowych oraz analiza
materiatow zwigzanych z Piotrkowem Trybunalskim, pojawiajgcych sie na réznego rodzaju nosnikach
informacji z uwzglednieniem strategicznych dokumentéw dotyczacych rozwoju i promocji Polski,
wojewodztwa tédzkiego, Piotrkowa Trybunalskiego, ogélinodostepnych badar spotecznych i innych
materiatéw. Analiza dostepnych materiatéw zrédtowych dotyczacych obecnego wizerunku Piotrkowa
Trybunalskiego (prasa lokalna, regionalna i ponadregionalna, materiaty dostepne w Internecie, ulotki,
broszury, foldery, prezentacje, filmy, inne publikacje).

b/ Charakterystyka Miasta - uwarunkowania zewnetrzne i wewnetrzne.

c/ Przeprowadzenie badan rynku pod katem spotecznym, gospodarczym i turystycznym.

d/ Zidentyfikowanie mocnych i stabych stron Piotrkowa Trybunalskiego, okreélenie szans i zagrozen
(analiza SWOT) oraz okreslenie gtéwnych czynnikéw konkurencyjnosci.

e/ Dokonanie pozycjonowania Piotrkowa Trybunalskiego na tle innych poréwnywalnych wielkoscig i
potencjatem miast Polski.

f/ Okreslenie grup docelowych, wéréd ktérych realizowany bedzie proces badawczy.

g/Przeanalizowanie obecnego wizerunku Piotrkowa Trybunalskiego w zidentyfikowanych grupach
docelowych oraz przeprowadzenie badan ilosciowych i jakosciowych pozadanego wizerunku w
zidentyfikowanych grupach docelowych.

h/Przeprowadzenie konsultacji materiatu wypracowanego podczas etapu badan i analiz w $rodowiskach
opiniotwdrczych (przedstawiciele srodowisk samorzgdowych, biznesowych, spotecznych, naukowych,
politycznych oraz organizacji pozarzagdowych).

i/Przygotowanie raportu prezentujacego wnioski wynikajace z przeprowadzonego procesu badawczego i
stanowigcego podstawowy materiat, w oparciu o ktéry opracowana zostanie strategia promociji
Piotrkowa Trybunalskiego.

j/ Okreslenie misji, wizji, wskazanie gtéwnych kierunkéw dziatar Piotrkowa Trybunalskiego na lata 2017-
2021 (cele strategiczne i operacyjne).

k/ Opracowanie strategii promocji marki Piotrkéw Trybunalski na lata 2017-2021.



I/ Plan dziatann promocyjnych na lata 2017-2021.

m/ Opracowanie projektu znaku marki Piotrkdw Trybunalski wraz ze standaryzacjg graficzng umozliwiajaca
wykorzystanie znaku marki na réznych polach eksploatacji. Opracowanie logo wraz z podstawowg
ksiega znaku (sygnet, logotyp, tagline, opis znaczenia logo, opis budowy, kolorystyka, pole ochronne,
wersje mono i achromatyczne, typografia, zalecane odmiany i wielkosci logotypu) wraz z przyktadami
i zasadami zastosowania.

n/ Opracowanie programu komunikacji, w tym stworzenie spdjnej strategii marki i zarzagdzania markg od
2017 do 2021 roku, wskazanie skutecznych sposobéw realizacji wraz z harmonogramem dziatan
uwzgledniajacym dziatalnos¢ instytucji i jednostek miejskich oraz jednostek podlegtych samorzadowi,
a takze propozycje komunikatéw werbalnych kierowanych do okreslonych rynkéw i grup docelowych,
propozycje narzedzi marketingowych i public relations oraz najbardziej efektywnych nosnikéw
komunikacji.

o/ Opracowanie systemu monitoringu i wdrazania strategii, w tym oceny efektdw oraz okreélenie
nakfadéw na wdrozenie poszczegdlnych elementéw strategii i mozliwych zrédet jej finansowania.

§4.
Wykonawca wykona przedmiot umowy w oparciu o zebrane przez siebie materiaty Zzrédtowe.

§5:

Termin wykonania przedmiotu zamdwienia ustala Si€ NA .......cccvveiveecrievereeeeeeee e 2016 roku.

§ 6.
Wykonawca ztozy do akceptacji wstepng wersje przedmiotu umowy w formie papierowe;j
w 3 egzemplarzach i w formie elektronicznej na 3 ptytach CD w terminie do ........c.ccooeceovennnninniennnnennns .

§7.
W przypadku zgtoszenia uwag przez Zamawiajgcego, Wykonawca zobowigzuje sie do uwzglednienia
ich w wersji ostatecznej przedmiotu umowy, ktérg dostarczy Zamawiajgcemu w terminie do dnia

§8.
Ostateczng, zaakceptowang przez zamawiajgcego wersje przedmiotu umowy, Wykonawca dostarczy
na adres:

w ilodci: 3 egzemplarze wersji papierowej i 3 egzemplarze wersji elektronicznej (ptyty CD).

§9.
Wykonawca dostarczy przedmiot umowy kompletny i bez wad.
§ 10.
1. Odbidr przedmiotu umowy nastgpi nie pdzniej niz w ciggu 14 dni od daty ztozenia go w Urzedzie
Miasta Piotrkowa Trybunalskiego.
Z; Za dzierh zakonczenia realizacji umowy strony uznawac beda dzier ztozenia, wykonanego

zgodnie z umowa, przedmiotu umowy lub — jezeli w trakcie odbioru ujawnione zostang wady — dzien
ztozenia poprawionego lub uzupetnionego przedmiotu umowy.



§11.
1. Zamawiajacy zobowigzuje sie do uiszczenia na rzecz Wykonawcy wynagrodzenia, za wykonanie
przedmiotu UMOWY, W KWOCI€ .......cevvvevcuvnnnnnn. 21 DEUTEO (SIOWNIE: (iiioviiiviiesnersniiensanissnniissasasssaeiossurs
.................................................................................... ztotych 00/100).

2. Nalezno$¢ zostanie uregulowana przelewem, w terminie 7 dni, po stwierdzeniu wykonania
przedmiotu umowy i otrzymaniu od Wykonawcy prawidtowo wystawionej faktury VAT. Faktura
bedzie wystawiona po zrealizowaniu przedmiotu umowy, na:

Miasto Piotrkow Trybunalski

97-300 Piotrkéw Trybunalski

Pasaz Karola Rudowskiego 10

Nr NIP 771-27-98-771

3. Faktura VAT wystawiona bedzie po catkowitym zrealizowaniu przedmiotu umowy.
4. Faktura ptatna bedzie przelewem w terminie do 21 dni od daty wptywu pod adres wskazany w
umowie.

§ 12.
1. Ustala sig kare umowng za zwtoke w dostarczeniu przez Wykonawce przedmiotu umowy w
wysokosci 1% za kazdy dzien zwtoki liczony od kwoty brutto ustalonej w § 11.1
2. Zamawiajgcy zaptaci Wykonawcy odsetki ustawowe za opdznienie w zaptacie wynagrodzenia,
liczone od dnia w ktérym zaptata miata by¢ dokonana.

§13.
1. Zamawiajacy moze odstgpi¢ od umowy ze skutkiem natychmiastowym jesli:
a) Wykonawca dwukrotnie bezzasadnie odmoéwi uwzglednienia w przedmiocie umowy poprawek
zgtoszonych przez Zamawiajgcego,
b) Wykonawca nie dostarczy ostatecznej wersji przedmiotu umowy w terminie 14 dni od uptywu
terminu okreslonego w umowie.

§14.
1 W przypadku, o ktérym mowa w § 13. Wykonawca zaptaci Zamawiajgcemu kare umowng w
wysokosci 10% wynagrodzenia ustalonego w § 11.1.
2. W przypadku odstapienia od realizacji umowy z innych, zaleznych od Wykonawcy przyczyn,
Wykonawca zobowigzuje sie do zaptaty Zamawiajagcemu kary umownej w wysokosci 10%
wynagrodzenia ustalonegow § 11.1.

§ 15.
1 Okres rekojmi wynosi 1 rok od dnia odbioru przedmiotu umowy.
2 Wykonawca zobowigzuje sie usung¢ na wiasny koszt wszelkie wady wykonanego przedmiotu
umowy w terminie 14 dni roboczych od dnia ich pisemnego wskazania przez Zamawiajgcego.
3 Zazwtoke w usunieciu wad Wykonawca zaptaci Zamawiajgcemu kare w wysokosci 1% ustalonej
w § 11.1 ceny brutto za kazdy dzier zwtoki liczonej od ustalonego terminu usuniecia wad.

§ 16.
1. Wykonawca oswiadcza, ze przystuguja mu wytgczne prawa autorskie do przedmiotu umowy.
2. Wykonawca oswiadcza, ze jego prawo do przedmiotu umowy nie jest obcigzone prawami 0séb
trzecich.
3. Wykonawca powstrzyma si¢ w czasie trwania umowy od wszelkich dziatan skutkujgcych
ewentualng utratg posiadanych praw bad? ich ograniczeniem.



4. Wykonawca przenosi nieodptatnie na Zamawiajagcego autorskie prawa majatkowe na

nastepujacych polach eksploatacji:

a) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania przedmiotu umowy;

b) w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utrwalono przedmiot umowy;

c) w zakresie rozpowszechniania przedmiotu umowy w sposéb inny niz wyzej okrelony — publiczne
wystawienie, ponowna publikacja, a takze publiczne udostepnianie przedmiotu umowy w taki
sposob, aby kazdy mégt miec do niego dostep;

d) ich wypozyczanie, najem, dzierzawa lub wymiana noénikéw, na ktérych utrwalono przedmiot
umowy;

e) wprowadzenie do pamigci komputera i sieci multimedialnych — w nieograniczonej iloéci.

§17.
Wszelkie zmiany tresci niniejszej umowy wymagaja formy pisemnego aneksu do umowy, pod
rygorem niewaznosci.

§18.

1. W przypadku niedotrzymania warunkéw umowy przez Wykonawce, zwréci on Zamawiajacemu
udokumentowane koszty poniesione bezposrednio na wykonanie przedmiotu zamdwienia.

2. Odstgpienie od umowy przez Zamawiajacego spowoduje wyptate kary umownej w
wysokosci 10% wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 11.1 umowy, na rzecz Wykonawcy.

3. W razie odstgpienia od umowy przez Wykonawce wyptaci on Zamawiajagcemu 10%
wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 11.1 umowy. :

4. Nalezne kary umowne moga zostac potrgcone z wynagrodzenia przystugujacego Wykonawcy.

§ 19.
Spory wynikte na tle wykonania niniejszej umowy strony zobowiazujg sie rozstrzygac polubownie.

§ 20.
W sprawach nieuregulowanych niniejszg umowa, beda miaty zastosowanie odpowiednie przepisy
Kodeksu Cywilnego.

§ 21.
Umowa zostata sporzadzona w trzech jednobrzmigcych egzemplarzach, z tego dwa dla
Zamawiajgcego i jeden dla Wykonawcy.

ZAMAWIAJACY WYKONAWCA

data pieczatka/podpis



