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UMOWA NI ..cooorrrinrnnnnnninnens
zawarta W dniu ..., 2015 roku pomiedzy Miastem Piotrkéw Trybunalski Pasaz Karola
Rudowskiego 10, reprezentOWanyM PrZEZ .......cccveeeeeecrrreeerssiereeesssireeeesssnseeeasnns , Zwanym dalej “Zamawiajgcym”,
a
zwanym dalej “Wykonawcg”.
§1.

Zamawiajgcy zleca a Wykonawca przyjmuje do wykonania opracowanie Strategii Promocji Miasta Piotrkowa
Trybunalskiego na lata 2016-2020 zwanego dalej przedmiotem umowy.
§ 2.

1. Przedmiotem zamdwienia jest opracowanie strategii promocji marki oraz identyfikacji wizualnej Piotrkowa

Trybunalskiego na lata 2016 — 2020, ktérej gtdwnym celem jest:

- budowa silnej, prestizowej marki Piotrkowa Trybunalskiego,

- efektywna poprawa konkurencyjnosci oferty promocyjne;j,

- wytworzenie u mieszkancéw silnego poczucia identyfikacji z nowym wizerunkiem Piotrkowa Trybunalskiego,

- powstanie dtugookresowych wytycznych strategicznych dla marki Piotrkéw Trybunalski wraz z planem
wdrozenia tych wytycznych.

2. Przedmiot zamdwienia obejmuje nastepujace etapy:

- Analiza sytuacji. Wykonawca w tym etapie uwzgledni strategiczne dokumenty dotyczgce rozwoju i promociji

Polski, wojewdédztwa t6dzkiego, Piotrkowa Trybunalskiego oraz inne ogdélnodostepne badania spoteczne. Stanowic

go bedg nizej wypunktowane zadania:

a. przeprowadzenie analizy innych dostepnych materiatéw Zrédtowych dotyczacych obecnego wizerunku

Piotrkowa Trybunalskiego (prasa lokalna, regionalna i ponadregionalna, materiaty dostepne w Internecie, ulotki,

broszury, foldery, prezentacje multimedialne, filmy, publikacje ksigzkowe)

przeprowadzenie badania rynku pod katem spotecznym, gospodarczym i turystycznym;

zidentyfikowanie mocnych i stabych stron Piotrkowa Trybunalskiego, okreslenie szans i zagrozen;

okreslenie gtdwnych czynnikéw konkurencyjnosci;

dokonanie pozycjonowania Piotrkowa Trybunalskiego na tle innych poréwnywalnych wielkoscig i potencjatem

miast Polski.

okreslenie grup docelowych, wsréd ktdrych realizowany bedzie proces badawczy;

g. zidentyfikowanie i przeanalizowanie obecnego wizerunku Piotrkowa Trybunalskiego w zidentyfikowanych
grupach docelowych;

h. przeprowadzenie badan iloSciowych i jakosciowych pozgdanego wizerunku w zidentyfikowanych grupach
docelowych;

i. przeprowadzenie konsultacji materiatu wypracowanego podczas etapu badan i analiz w $rodowiskach
opiniotwodrczych (nalezy w nich uwzgledni¢ m.in. przedstawicieli $rodowisk naukowych, spotecznych,
samorzgdowych, organizacje pozarzadowe oraz $wiata polityki i biznesu);

j. przygotowanie raportu prezentujgcego wnioski wynikajgce z przeprowadzonego procesu badawczego
i stanowigce podstawowy materiat, w oparciu o ktéry opracowana zostanie strategia promocji Piotrkowa
Trybunalskiego.
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- Okreslenie misji, wizji, wskazanie gtéwnych kierunkow dziatan Piotrkowa Trybunalskiego na lata 2016-2020 (cele
strategiczne i operacyjne).

- Opracowanie strategii marki:

a. obietnica marki,
b. struktura marki (proponowane submarki),
C. kluczowe elementy marki (wartosci, pozycjonowanie, osobowos¢ - cechy wizerunkowe i atrybuty oraz

archetyp marki, unikalny styl marki),

- Opracowanie logotypu wraz z podstawowg ksiegg znaku (opis znaczenia logotypu, opis budowy, kolorystyka, pole
ochronne, wersje mono i achromatyczne, typografia, zalecane odmiany i wielkosci logotypu) oraz przyktadami



i zasadami zastosowania.

- Opracowanie programu komunikacji:

a. stworzenie spdjnej strategii marki i zarzadzania marka od 2016 do 2020 roku z harmonogramem dziatan
uwzgledniajgcym dziatalnosé instytucji i jednostek miejskich oraz piotrkowskich jednostek podlegtych samorzadowi
b. wskazanie skutecznych sposobdw jej realizacji:

c. propozycje komunikatow werbalnych w zaleznosci od okreslonych rynkéw i grup docelowych;

d. propozycje narzedzi marketingowych i public relations oraz najbardziej efektywnych nosnikéw komunikacji.

- Opracowanie systemu monitoringu i wdrazania strategii:
a. oceny efektdw oraz wskazanie wskaznikéw temu stuzacych;
b. okreslenie naktadéw na wdrozenie poszczegdlnych elementéw strategii i mozliwych zrédet finansowania.

3. Termin wykonania przedmiotu zamdwienia ustala sie na 10 grudnia 2015 roku.

§ 3.

1. Zamawiajgcy zobowigzuje sie do uiszczenia na rzecz Wykonawcy wynagrodzenia, za wykonanie przedmiotu
umowy, w kwocie ................... zt brutto (stownie: ......ccoeeieeiiieeeennen. ztotych 00/100).

2. Naleznos¢ zostanie uregulowana przelewem, w terminie 7 dni, po stwierdzeniu wykonania przedmiotu umowy
i otrzymaniu od Wykonawcy prawidtowo wystawionej faktury VAT. Faktura bedzie wystawiona po zrealizowaniu
przedmiotu umowy, na:

Miasto Piotrkdw Trybunalski
97-300 Piotrkéw Trybunalski
Pasaz Karola Rudowskiego 10
Nr NIP 771-27-98-771

§4.
Wszelkie zmiany tresci niniejszej umowy wymagajg formy pisemnego aneksu do umowy, pod rygorem niewaznosci.

§5.

1. W przypadku niedotrzymania warunkéw umowy przez Wykonawce, zwrdci on Zamawiajgcemu rzeczywiste
i udokumentowane koszty poniesione bezposrednio na wykonanie przedmiotu zamdwienia.

2. Odstgpienie od umowy przez Zamawiajgcego spowoduje wypfate kary umownej w wysokosci 10%
wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 2 ust. 1 umowy, na rzecz Wykonawcy.

3. W razie odstgpienia od umowy przez Wykonawce wyptaci on Zamawiajagcemu 10% wynagrodzenia, o ktérym
mowa w § 2 ust. 1 umowy.

4. Strony zastrzegajg sobie prawo dochodzenia odszkodowania uzupetniajgcego przewyiszajgcego wysokosc
zastrzezonych kar umownych.

5. Nalezne kary umowne mogg zostac potrgcone z wynagrodzenia przystugujgcego Wykonawcy.

§6.

Spory wynikte na tle wykonania niniejszej umowy strony zobowigzujg sie rozstrzygaé polubownie.

§7.
W sprawach nieuregulowanych niniejszg umowg, beda miaty zastosowanie odpowiednie przepisy Kodeksu
Cywilnego.

§ 8.
Umowa zostata sporzadzona w trzech jednobrzmigcych egzemplarzach, z tego dwa dla Zamawiajacego
i jeden dla Wykonawcy.
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