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Wykonawcy ubiegajacy sie
o udzielenie zamoéwienia
publicznego

DOTYCZY: przetargu nieograniczonego na:

Przygotowanie i realizacja spéjnych dziatan
informacyjno — komunikacyjnych oraz promujacych Projekt
pn.: ,,Modernizacja i rozbudowa oczyszczalni $ciekéw w Piotrkowie Trybunalskim”
wspoffinansowany ze sSrodkéw Funduszu Spoéjnosci
w ramach Programu Infrastruktura i Srodowisko

Dziatajac na podstawie art. 38 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien
publicznych (Dz. U. z 2013, poz. 907 z pézn. zm.), udzielam odpowiedzi na:

1.

Pytanie: W pkt. 6.3.1.2 Kampania w TV w pkt. 1 Zatgcznika do SIWZ Zamawiajgcy pisze o emisji
co najmniej 2 spotéw telewizyjnych reklamowych o dtugosci do 30 sekund, przy czym zatozy
przeprowadzenie emisji przez 8 tygodni w catym okresie realizacji dziatan informacyjno-
komunikacyjnych i promujgcych Projekt/WWykonawca zapewni, aby emitowany spot byt pierwszym
lub ostatnim w bloku. lle Zamawiajacy zaktada emisji? Czy spoty emitowane beda np.
naprzemiennie? Czy emisja obu spotéw bedzie sie odbywata codziennie?

W pkt. 2 Zamawiajacy pisze o 12 ogtoszeniach na zdjeciach filmowych w ramach promocji akg;ji
edukacyjnych i promocyjnych/Wykonawca zapewni, aby emitowany spot byt pierwszym Ilub
ostatnim w bloku/, przez 7 dni przed kazdg akcjg edukacyjng i promocyjng wymagajgca promaoc;ji.
W jakich godzinach Zamawiajgcy przewiduje emisje? Jezeli Zamawiajacy zaktada 12 emisji przez
7 dni, to w ktory dzien powinno by¢ po 2 emisje? Czy moze Zamawiajgcy zaktada 12 akcji kazda
po 7 dni?

Odpowiedz: kampania w TV w pkt 1: Zamawiajgcy przewiduje emisje 784 spotéw w ciggu
8 tygodni, kampania w TV w pkt 2: Zamawiajacy zaktada 12 akcji kazda po 7 dni.

Pytanie: W pkt. 6.3.1.3 Kampania w radio Zatgcznika do SIWZ Zamawiajacy pisze o zakupie
czasu antenowego jednak nie wskazuje zasiegu radiostacji. Czy Zamawiajacy przewiduje emisje
w radiostacji lokalna np. z Piotrkowa czy tez regionalnej?

Odpowiedz: Zamawiajgcy przewiduje zakup czasu antenowego w radiu lokalnym — preferowany
zasieg kampanii zostat opisany w pkt 6.3.1.

Pytanie: W pkt. 6.3.1.4 Kampania w Internecie w pkt. 1 Zatgcznika nr do SIWZ na ilu portalach
Zamawiajgcy przewiduje emisje billboardow reklamowych oraz jakie parametry powinny miec
portale. Poza tym Zamawiajacy pisze, ze okres wy$wietlania billboardéw na kazdej ze stron:
14 dni przed wydarzeniem. Czy ma to by¢ kampania odstonowa, jesli tak, to jakie s3g jej
parametry? lle bedzie takich kampanii, tzn. ile razy po 14 dni ma by¢ emisja?

Odpowiedz: szczego6ty dotyczace formy zostaly opisane w pkt 6.5.1.5 SOPZ. Zamawiajgcy
dokonuje modyfikacji pkt 6.5.1.5 ppkt 1., ktéry otrzymuje nastepujgce brzmienie:

,1. Wykonawca opracuje co najmniej 3 propozycje billboardu do wyboru i akceptacji
Zamawiajgcego 12 szt. billboardéw (dynamiczne), rozmiar ok. 750mm x 200mm”.



Zamawiajacy oczekuje, zgodnie z pkt 6.3.1.4 SOPZ, ze kazdy billboard, odpowiadajacy kazdej
akcji edukacyjnej/promocyjnej (ilos¢ akcji 12 szt.), bedzie emitowany ,,na state” przez okres
14 dni przed kazda akcjg na wybranych portalach przez Wykonawce (co najmniej 2 portale) oraz
na Facebook’u.

Wykonawca bedzie brat pod uwage portale traktujgce o sprawach o charakterze lokalnym.

Pytanie: W pkt. 6.3.3.1 drzwi otwarte (9 wydarzen) Zamawiajgcy w pkt. 3 pisze o aranzacji
miejsca do obstugi zwiedzajgcych w tym m. in.: o kierunkowskazach, wytyczeniu trasy).
lle Zamawiajgcy przewiduje kierunkowskazow, w jaki sposdb wykonawca ma wytyczyC€ trase, czy
to majg by¢ np. systemy stupkow, tasm itp.? Na czym ma polega¢ promocja tego wydarzenia?
Czy obowigzkiem wykonawcy bedzie montaz powierzonego przez Zamawiajgcego stoiska czy
budowa go od podstaw?

Odpowiedz: Zamawiajgcy przewiduje zastosowanie 15 (+/- 3) kierunkowskazéw oraz wytyczenie
trasy w formie systemu stupkow, tasm.

Sposodb promocji wydarzenia zostat wskazany w szczegolnosci w pkt 6.3.1.1, 6.3.1.2, 6.3.1.3,
6.3.1.4,6.3.1.5,6.5.1.2,6.5.1.4,6.5.1.6.

Zamawiajacy pod postacig stoiska rozumie aranzacje miejsca sktadajgcego sie z materiatow
wspomagajgcych, uzyskanych od Zmawiajacego (Wykonawca zobowigzany jest do ich transportu
w obie strony, ich montaz i demontaz).

Pytanie: W przypadku gadzetéw w zaleznosci od materiatu z jakiego sg wykonane oraz rodzaju
gadzetu oznakowania bedg rézne, na przykiad rower (czy wchodzi w gre naklejka), termos
(czy mozliwy jest grawer, sitodruk, tampodruk). Prosze o okre$lenie rodzaju nadruku poniewaz
CMYK i 4+0 jest mozliwy jedynie przy druku offsetowym. Okre$lenie rodzaju nadruku znaczacq
wptywa na ceng jak réwniez ilo§¢ zamawianych gadzetow.

W zwigzku z tym faktem, ze brak powyzszych informacji uniemozliwia dokonania rzetelnej wyceny
projektu zwracamy sie do Panstwa z uprzejma prosbg o przesuniecie terminu sktadania ofert.

Odpowiedz: Zamawiajgcy przedstawit liste materiatdbw promocyjnych (gadzetéw i nagréd)
i oczekuje od Wykonawcy doboru metody nadruku, odpowiednie dla materiaty
i wielkosci poszczegélnych materiatdbw, tak aby zapewni¢ jak najlepszg jakosc¢,
ti. kolor i estetyke nadruku. Zamawiajgcy, zgodnie z treScig wytycznych wskazanych
w dokumencie Zasady stosowania znaku, budowania ciggu znakéw oraz projektowania tablic
i naklejek  w promocji projektow Programu Infrastruktura i Srodowisko
(http://www.pois.gov.pl/ZPFE/Documents/20120426 Manual POIS _UE ver2 0.pdf) wskazuje do
stosowania system kolorystyczny CMYK i PANTONE.

Pytanie: Czy na wszystkich materiatach reklamowych majg by¢ nadruki, grawer? czy wystarczg
naklejki z logiem (grafikq zaakceptowang przez zamawiajgcego). Pytanie dotyczy produktow
gotowych typu: gry, ksigzki, farby itp.

Odpowiedz: Zamawiajgcy oczekuje zastosowania naklejek z logiem (grafikq zaakceptowang
przez Zamawiajgcego) na produktach gotowych typu: gry, ksigzki, farby itp.

Pytanie: W punkcie 6.3.3.3, 6.3.3.5 czytamy ,zapewnienie obstugi-stanowisko tematyczne
— 2 osoby" Kogo doktadnie zamawiajacy ma na mysli? Czy wynagrodzenie specjalistéw lezy
w gestii wykonawcy? Czy sg to moze osoby bezposrednio zwigzane z projektem?

Odpowiedz: Wybor oséb - specjalistow jak i ich wynagrodzenie lezy w gestii Wykonawcy.
Pytanie: W punkcie 6.3.1.2 pkt 1. czy 8 tygodni to bedg dziatania ciggte (czyli 8 kolejnych
nastepujgcych po sobie tygodni, czy np. po dwa tygodnie w odstepach czasowych?).

Odpowiedz: Media plan zostanie opracowany przez Wykonawce i przekazany do weryfikacji
i akceptacji Zamawiajgcego.




