UCHWALA NR XXXI /598 /13
RADY MIASTA PIOTRKOWA TRYBUNALSKIEGO
z dnia 27 marca 2013r.

w sprawie wprowadzenia zmian do Uchwaty Nr VII/124/11Rady Miasta
Piotrkowa Trybunalskiego z dnia 30 marca 2011r. zmienionej Uchwalg
nr IX/165/11 z dnia 1 czerwca 2011r., Uchwata Nr XIX/374/ 2012 z dnia 28 marca
2012r. oraz Uchwalag Nr XXX/553/2013 z dnia 27 lutego 2013r. w sprawie
przyjecia Planu Rozwoju Lokalnego dla miasta Piotrkowa Trybunalskiego na
lata 2008 - 2015.

Na podstawie art. 18 wust. 2 pkt 6, ustawy z dnia 8 marca 1990r.
o samorzadzie gminnym ( Dz. U. z 2001 r. Nr 142 poz. 1591, zm. z 2002 r. Nr 23,
poz. 220, Nr 62, poz. 558, Nr 113, poz. 984, Nr 153, poz. 1271, Nr 214, poz. 1806,
z 2003 r. Nr 80, poz. 717, Nr 162, poz. 1568, z 2004 r. Nr 102, poz. 1055, Nr 116,
poz. 1203, Nr 167, poz. 1759, z 2005r. Nr 172, poz. 1441, z 2006r. Nr 17 poz. 128,
Nr 175, poz. 1457, Nr 181, poz. 1337, z 2007r. Nr 48, poz. 327, Nr 138, poz. 974,
Nr 173, poz. 1218, z 2008r. Nr 180, poz. 1111, Nr 223, poz. 1458, z 2009r. Nr 52,
poz. 420, Nr 157, poz. 1241, z 2010r. Nr 28 poz.142 i poz.146, Nr 106 poz. 675, Nr
40 poz. 230, Nr 117 poz. 679, Nr 134 poz. 777, Nr 21 poz. 113, Nr 217 poz. 1281, Nr
149 poz. 887, z 2012r. poz. 567, z 2013r. poz. 1563) Rada Miasta uchwala, co
nastepuje:

§1.

Zmienia sie Uchwate Nr VII/124/11 Rady Miasta Piotrkowa Trybunalskiego z dnia
30 marca 2011r. zmieniong Uchwatg nr IX/165/11 z dnia 1 czerwca 2011r., Uchwatg
Nr XIX/374/ 2012 z dnia 28 marca 2012r. oraz Uchwatg Nr XXX/553/2013 z dnia 27
lutego 2013r. w sprawie przyjecia Planu Rozwoju Lokalnego dla miasta Piotrkowa
Trybunalskiego na lata 2008-2015, w ten sposéb, ze w zatgczniku do uchwaty
wprowadza sie nastepujgce zmiany:

1. Dodaje sie tabele na stronie 60b, ktora otrzymuje brzmienie:

Trakt Wielu Kultur w Piotrkowie Trybunalskim

Nazwa planowanego turystyczng marka wojewoédztwa todzkiego

zadania

Zgodnos¢ z miejscowym
planem zagospodarowania|Nie dotyczy
przestrzennego

Planowana realizacja zadania: 2013 — 2015.

Zakres rzeczowy projektu:

1. Opracowanie Strategii rozwoju produktu turystycznego oraz strategii

marki i promocji marki wraz z systemem identyfikacji wizualnej oparte na

pracach analitycznych;

Oznakowanie Traktu Wielu Kultur (zgodnie z MSI);

. Opracowanie i wdrozenie internetowej platformy (jako bazy skupiajgcej
wszystkie zaplanowane w strategii aktywnosci oparte o wykorzystanie
nowoczesnych technologii komunikacyjnych);

4. Opracowanie i wdrozenie dedykowanych turystom narzedzi

wykorzystujgcych innowacyjne technologie komunikacyjne;

5. Opracowanie, projekt i produkcja zestawu drukowanych materiatow

Etapy realizacji zadania
raz z przewidywanym
czasem realizacji
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promocyjno-informacyjnych dla turystéw;
6. Kampania wprowadzajgca marke — wewngtrzna;
7. Kampania wprowadzajgca marke — zewnetrzna .

Oczekiwane rezultaty

Zwiekszenie atrakcyjnosci marki turystycznej Trakt Wielu Kultur
Ozywienie gospodarcze i spoteczne, poprzez wykorzystanie potencjatu
turystycznego marki Trakt Wielu Kultur

Instytucje i podmioty
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uczestniczgce we
wdrazaniu

Miasto Piotrkéw Trybunalski

raz ze zrodtami
inansowania

Naktady do poniesienia

Kwota ogolna: 798 755,00 zt

rodki wtasne, kredyty i pozyczki: 119 813,25 zt
Dotacje i fundusze wspierajace: 678 941,75 zt
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Poniesione wydatki

Kwota ogolna: 0,00zt

Srodki wiasne, kredyty i pozyczki: 0,00 zt
|Dotacje i fundusze wspierajace: 0,00 zt

Warto$¢ ogétem

Kwota ogoélna: 798 755,00 zt

Srodki wiasne, kredyty i pozyczki: 119 813,25 zt
Dotacje i fundusze wspierajace: 678 941,75 zt

2. Na stronie 68 dodaje sie tre$¢ wiersza dotyczacego zadania ,Trakt Wielu Kultur
w Piotrkowie Trybunalskim turystyczng marka wojewédztwa toédzkiego™

Nazwa
planowanego
zadania

Nazwa wskaznika produktu

Nazwa wskaznika rezultatu

Wartosé Wartosci
poczatkowa przewidywane

Wartosé Wartosci
poczatkowa przewidywane

Trakt Wielu Kultur
w Piotrkowie
Trybunalskim
turystyczng markg
wojewoddztwa
todzkiego

Liczba promowanych ,marek” lokalnych lub
regionalnych

Liczba wypromowanych , marek”
lokalnych lub regionalnych

0 szt. 1 szt.

0 szt. 1 szt.

Liczba imprez wystawienniczych
towarzyszacych marketingowi i promocji
produktow i ,marek” regionalnych lub
lokalnych

0 szt. 3 szt

Liczba przeprowadzonych badan rynkowych
i marketingowych, ekspertyz lub innych
analiz w zakresie budowania marki produktu

0 szt. 3 szt.

Liczba bezposrednio utworzonych
nowych etatéw (EPC)

Przewidywana catkowita liczba
bezposrednio utworzonych nowych
etatow (EPC)

0 0

0 0
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