Zarzadzenie Nr ......... ‘g‘ (bﬁ( .......

Prezydenta Miasta Piotrkowa Trybunalskiego

W sprawie umieszczania reklam na nieruchomosciach i terenach stanowigcych
wlasno$¢ Miasta Piotrkowa Trybunalskiego — miasta na prawach powiatu
i pobierania z tego tytulu oplat.

Na podstawie art. 92 ust. 1 pkt 2 ustawy z dnia 5 czerwca 1998 r. o samorzadzie

powiatowym (t.j. Dz.U. z 2001 r., Nr 142 poz. 1592 z pdzn. zm.), Prezydent Miasta Piotrkowa
Trybunalskiego zarzadza co nastepuje:

§1

Upowaznia si¢ dyrektorow jednostek, dla ktérych zalozycielem jest Miasto
Piotrkéw Trybunalski do zawierania uméw dotyczacych umieszczania reklam na
terenach i obiektach stanowiacych wlasno§¢ Miasta Piotrkowa Trybunalskiego —
miasta na prawach powiatu, zarzadzanych przez te jednostki.

Upowaznia si¢ Prezesa Towarzystwa Budownictwa Spolecznego Sp. z o. o.
w Piotrkowie Trybunalskim do zawierania uméw dotyczacych umieszczania reklam na
terenach i obiektach stanowiacych wlasnosé Miasta Piotrkowa Trybunalskiego — miasta
na prawach powiatu, zarzadzanych przez Towarzystwo Budownictwa Spolecznego
Sp. z 0.0.

Upowaznienie nie dotyczy reklam umieszczonych w liniach rozgraniczajacych

droge.

§2

Osoby fizyczne i prawne oraz jednostki organizacyjne nie posiadajace osobowosci prawnej moga

ubiega¢ si¢ o uzyskanie zgody na umieszczenie reklamy na terenach i obiektach stanowigcych

wlasnos¢ Miasta Piotrkowa Trybunalskiego — miasta na prawach powiatu, zwanego Wilascicielem.
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§3
Instalacj¢ reklamy na terenie lub obiektach bedacych wlasnoscia Miasta Piotrkowa
Trybunalskiego— miasta na prawach powiatu oraz na terenach bedacych w uzytkowaniu
wieczystym Miasta Piotrkowa Trybunalskiego dokonuje si¢ po uprzednim uzyskaniu
zgody i podpisaniu umowy na umieszczenie reklamy.
Lokalizacja, kolorystyka i forma tablic reklamowych i szyldow usytuowanych poza
obszarem, w ktérym wymagana jest pozytywna opinia lub zgoda Wojewddzkiego

Konserwatora Zabytkéw, kazdorazowo musi uzyskaé¢ uzgodnienie Plastyka Miasta



przed przyjeciem zgloszenia w Referacie Architektury i Budownictwa.
Umowy mogg by¢ zawierane na czas okre$lony oraz nieokreslony z mozliwoscia
wypowiedzenia z zachowaniem | - miesigeznego terminu wypowiedzenia, liczonego na
koniec miesiaca kalendarzowego.
W przypadku ubiegania si¢ wielu os6b o umieszczenie reklamy w tym samym miejscu
Wrhasciciel czy tez podmiot, ktory zarzadza oglasza przetarg.
Do wniosku o umieszczenie reklamy nalezy dofaczy¢ nastepujace dokumenty:
- plan sytuacyjny umieszczenia reklamy na kopii mapy sytuacyjno-wysokosciowe,
- szkic obiektu z propozycja umiejscowienia na nim reklamy (dotyczy budynkéw
i ogrodzen),
- projekt graficzny reklamy z uwzglednieniem ksztattu, kolorystyki, tresci, wymiarow
reklamy oraz rodzaju noénika reklam,
- opis i rysunek sposobu mocowania szyldu lub reklamy.
. Zainstalowanie tablic i urzadzen reklamowych nalezy wykonywaé, zgodnie z ustawg
z dnia 7 lipca 1994 r. Prawo budowlane (tekst jednolity: Dz. U. z 2010 r. Nr 243,
poz. 1623 z p6zn. zm.) i ustawa z dnia 23 lipca 2003r. o ochronie zabytkow i opiece
nad zabytkami (Dz. U. Nr 162, poz. 1568 z pozn. zm.).
. W przypadku terenow wpisanych do Rejestru Zabytkéw, umieszezenie reklam moze

nastapi¢ po uzyskaniu pozwolenia od Wojewddzkiego Konserwatora Zabytkéw.

§ 4
Ksztalt, kolor i sposéb wykonania reklamy powinny byé zharmonizowane
z otoczeniem, nie oszpeca¢ budynku lub innego obiektu i nie zagrazaé bezpieczenstwu
ludzi i mienia.
Wymiana reklamy na inna, zmiana szaty graficznej reklamy moze nastapi¢ po
uprzednim uzyskaniu zgody wlasciciela czy tez podmiotu, ktéry zarzadza terenem lub

obiektem.

§5
Ustala si¢ minimalng oplat¢ za umieszczenie reklam na nieruchomogciach i gruntach
usytuowanych na terenie Miasta Piotrkowa Trybunalskiego, stanowiacych wlasnosé
Miasta Piotrkowa Trybunalskiego — miasta na prawach powiatu, w wysokosci 1,50 zl
netto za kazdy dzien zajecia nieruchomosci zwiazanej z umieszczeniem 1 m?’
powierzchni reklamy.

W przypadku reklam dwustronnych oplata bedzie liczona od powierzchni kazdej ze



stron reklamy:.
3. Opfata za kazdy niepetny metr kwadratowy reklamy liczona jest jak za pelny m’.
4. Stawki oplat podlegaja opodatkowaniu podatkiem od towar6éw i ustug (VAT).

§6
Dotychczasowe umowy za umieszczenie urzadzen reklamowych zawarte do dnia wejscia
w zycie zarzadzenia, obowigzujq na zasadach dotychczasowych do czasu ich wygasnigcia lub
uptywu okresu ich wypowiedzenia.

§ 7

1.~ Podmiot, ktéry zajmowal teren na umieszczenie reklamy na podstawie umowy, ktéra
wygasta na skutek uplywu terminu na jaki zostala zawarta, zaniechal zlozenia wniosku
o zawarcie kolejnej umowy i nadal korzysta z terenu w dotychczasowym zakresie,
badZ zlozyl wniosek po wygasnigciu umowy lub korzysta bez zgody, zostanie
obcigzony za bezumowne korzystanie. Podstawa do naliczenia wynagrodzenia za
bezumowne korzystanie bedzie stawka w wysokosci nie nizszej niz okreslona w § 5
ust. 1.

2. Podmiot, o ktérym mowa w ust. 1 zobowiazany jest do natychmiastowego usuniecia
reklamy, w terminie nie dtuzszym niz 3 dni od wezwania do usuniecia.

3. W przypadku gdy reklama nie zostanie usunigta w terminie przewidzianym w ust. 2
bedzie skutkowalo to usunigciem reklamy na koszt podmiotu, ktory korzystal z mienia

Miasta na cele reklamowe bez uprzedniego zawarcia umowy.

§8
Za umieszczanie urzadzen reklamowych w pasie drogowym drég, pobierane beda oplaty
zgodnie z Uchwata Nr XX1/317/04 Rady Miasta Piotrkowa Trybunalskiego z dnia 30 czerwca
2004r, w sprawie wysokosci stawek oplat za zajecie 1 m’ pasa drogowego drég, ktérych

zarzadea jest Prezydent Miasta Piotrkowa Trybunalskiego.

§9
l. Wykonanie zarzadzenia powierza si¢ Inzynierowi Miasta, Architektowi Miasta,
Plastykowi Miasta, kierownikom  jednostek organizacyjnych  Miasta,
Towarzystwu Budownictwa Spolecznego Sp. z 0.0. oraz Miejskiemu Zarzadowi Drog
i Komunikacji w zakresie pobierania oplat opisanych w §8.

2. Nadz6r nad wykonaniem niniejszego zarzadzenia powierza sie I zastepcy Prezydenta




Miasta Piotrkowa Trybunalskiego.

§10

Zarzadzenie wchodzi w zycie z dniem podpisania.
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